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Sehr geehrte Frau Reiniche,
meine verehrten Damen und Herren.

Bis heute ist die Schweiz nicht Mitglied der EU. Ich freue mich daher ganz beson-
ders, dass Sie als europdischer Verband lhren Jahreskongress in diesem Jahr
bei uns abhalten. lhre Prasenz hier in Interlaken kénnte somit wegweisend sein.
Vielleicht sind Sie die Schrittmacher und die EU tritt bald der schweizerischen
Eidgenossenschaft bei. Ernsthaft: So abwegig ist dieser Gedanke keineswegs,
denn die Schweiz ist in Europa eine sehr gute Adresse. Dies nicht nur wegen
unseren touristischen Attraktionen, unserem Kase-Weltmeister, der Schokolade
oder dem gut behiteten Bankgeheimnis.

Die Schweiz hat weit mehr zu bieten und ich lade Sie ein, zusammen mit mir
eine Tour de Suisse zu machen und dabei einen Blick auf den Wirtschaftsstand-
ort, unsere Position im Welthandel, die aktuelle Wirtschaftslage und die Wachs-
tumsstrategie der Regierung zu werfen. Ganz generell werden Sie feststellen:
Die Schweiz ist ein guter Wirtschaftsplatz. Den Beweis dafir liefert eine kirz-
lich veréffentlichte Studie zum Standort Schweiz. Die hier ansassigen auslan-

dischen Unternehmen beschéftigen bei uns rund 210000 Mitarbeiterinnen und

Mitarbeiter und tragen 10 Prozent an das Bruttoinlandprodukt bei. Und noch viel
wichtiger: 90% dieser Firmen wiirden wieder kommen.

Wir sind fUr solche Firmen interessant, weil wir (fast) alles haben, was sich hinter
dem Kirzel GLAST verbirgt:

G wie Grundstucke,

L wie Logistik und Infrastruktur,

A wie gut ausgebildete und motivierte Arbeitskréfte,
S wie Sicherheit und politische Stabilitat und

T wie eine — im Vergleich — glinstige Steuerstruktur.

Nicht umsonst gilt die Schweiz auch als der fihrende Headquarter-Standort
in Europa. Bereits 700 grosse Konzerne aus den USA haben die Schweiz als
Headquarter-Standort gewahlt. Dafr gibt es eine ganze Reihe von guten Grin-
den:

Die Schweiz liegt im 6konomischen Herzen Europas. Sie vereint in sich
drei Sprachrdume, die gleichzeitig zu den gréssten européischen Mark-
ten gehdren.

Dank politischer und wirtschaftlicher Stabilitdt, hoher Sicherheit, einem
hervorragenden Bildungsangebot, ausgezeichneter medizinischer Ver-




sorgung und einem attraktiven Freizeitangebot kann die Schweiz mit
einer Lebensqualitat auf héchstem Niveau aufwarten. (Studie von Mercer
Human Resource Consulting: Luxemburg mit 133,5 Punkten auf Platz
1 bez. Lebensqualitat vor Zarich, Genf und Bern mit 126,5 Punkten auf
Platz 2.)

Die Schweiz ist politisch unabhangig, wirtschaftlich aber Uber diverse
bilaterale Abkommen mit Europa verbunden.

Die Steuerbelastung in der Schweiz ist im europdischen Umfeld — fur
Unternehmen wie auch flr natlrliche Personen — ausgesprochen mode-
rat. Fir Headquarter weist die Schweiz die besten steuerlichen Rahmen-
bedingungen in ganz Europa auf.

Daruber hinaus hat sich die Schweiz in den letzten Jahren mehr und mehr vom
Industrie- zum Hightech-Standort entwickelt. Sie zahlt heute in Branchen wie
Pharma, Chemie, Biotech, Umwelt- und Medizintechnik — aber auch im Maschi-
nenbau sowie im Uhrensektor — zur internationalen Spitze.

Mit einem Anteil von 4.3 % am Weltexport chemischer und pharmazeuti-
scher Produkte ist die Schweiz die sechstgrésste Exportnation der Welt.

Bei den Exporten in der Maschinenindustrie stehen wir weltweit an sieb-
ter Stelle.

Die Schweiz ist eine der grossten Uhrenherstellerinnen der Welt. Der
Anteil an der Weltproduktion betragt wertmassig 50 Prozent. Im Bereich
der Luxusuhren halt die Schweiz gar einen Weltmarktanteil von (iber 80
Prozent.

Die Schweiz ist aber auch einer der attraktivsten Finanzplatze der Welt:

Die Banken in der Schweiz verwalten tber 3'300 Mrd. CHF an Vermé-
gen.

In kaum einem anderen Land ist die Versicherungsindustrie derart ausge-
baut. Einige der weltweit bekanntesten Versicherungen stammen aus der
Schweiz.

Dank dieser guten Ausgangslage prasentiert sich die Schweizer Wirtschaft
heute in sehr guter Verfassung. Die Exporte boomen; die Ausfuhr an Glter und
Dienstleistungen haben 2005 real um 4,5% zugelegt, und auch in den ersten
Monaten 2006 hélt dieser Trend an.




Dass sich auch die inlandnachfrage robust entwickelt, zeigt sich an der Import-
zunahme um 5,3%.

Beim Bruttoinlandprodukt verzeichneten wir 2004 ein Wachstum von
2.1% und 2005 von rund 1.9%. Gemass aktuellen Konjunkturprognosen
rechnen wir far 2006 mit einem Wachstum von 2.0%; andere rechnen gar
mit 2,3%.

Auf dem Arbeitsmarkt registrieren wir eine Entspannung. Die Arbeitslo-
senquote sank von 3,8 Prozent im Februar auf 3,6% im Méarz und auf
3,5% im April. Gegenwartig sind noch 136’360 Personen bei den Arbeits-
amtern gemeldet. Speziell erfreulich ist die Reduktion bei der Jugendar-
beitslosigkeit; von 4,6% auf 4,2%.

Diese wirtschaftliche Basis ermdglicht es der Schweiz, im globalen Wettbewerb
mitzuhalten. Doch mit den guten Leistungen unserer Unternehmen allein ist es
nicht getan. Die Politik muss die Rahmenbedingungen so gestalten, dass wir im
internationalen Standortwettbewerb Terrain halten und dazugewinnen. Die Stra-
tegie des Bundesrates und meines Departementes ist es deshalb, das Wachs-
tum zu férdern und so den Wohlstand zu mehren.

Deshalb wollen wir den Wettbewerb im Binnenmarkt férdern und die staatli-
chen Hemmnisse abbauen. Der Bundesrat setzt mit dem Wachstumspaket alles
daran, seinen Beitrag zur Wettbewerbsfahigkeit der Schweizer Unternehmen zu
leisten.

Die zentralen Bereiche des Wachstumspakets umfassen Reformen bezlglich

Wettbewerb auf dem Binnenmarkt,

Integration in die Weltwirtschaft,

Begrenzung der Abgabenlast und Optimierung der Staatstétigkeit oder
die

Wahrung der hohen Erwerbsbeteiligung.

Diese einzelnen Massnahmen gehen planméssig voran.

Gut positionieren konnte sich die Schweiz in Europa dank den bilateralen Ver-
tragen. Derzeit prufen wir auch die Mdglichkeit fur einen zusétzlichen Freihan-
del mit der EU im Agrarbereich. Uber diese Verhandlungen mit der EU hinaus
haben wir mit 16 Landern ein Freihandelsabkommen bereits umgesetzt sowie
Verhandlungen mit Stdkorea eben erst ratifiziert und die Verhandlungen mit
der Studafrikanischen Zollunion abgeschlossen. In engen Gespréchen sind wir
derzeit mit Kanada, Agypten und Thailand, Sondierungen flhren wir mit China,




Indien und Japan. Und mit den USA werden wir an Stelle des Freihandelsab-
kommens in diesen Tagen ein schweizerisch-amerikanisches Zusammenar-
beitsforum unterzeichnen. Der Vorteil dieser Strategie: Sollten sich bei der WTO
Verzégerungen oder gar eine Stagnation ergeben, haben wir mit Freihandels-
abkommen gute Alternativen. Dies ist um so wichtiger, als sich auf der WTO-
Blhne derzeit kaum etwas bewegt.

Meine Damen und Herren, Sie sehen: Unsere Wirtschaftspolitik hat sehr viel
gemein mit jener Wirtschafts-Politik, die Sie betreiben missen. Um im interna-
tionalen Wettbewerb bestehen zu kénnen, mussen auch wir unsere Politik nach
den Geschmacksrichtungen der Unternehmen ausrichten.

Dabei kdnnen wir — genau so wie Sie — auf traditionelle Namen, auf sogenannte
Brands setzen; auch wir haben eine erfolgreiche Getranke-industrie. Gleichzei-
tig massen wir aber standig die Verpackung und den Inhalt unseres Angebotes
genau unter die Lupe nehmen. Ich bin Gberzeugt: die Schweiz ist ein gutes Pro-
dukt auf dem internationalen Markt. Die Rezeptur zu diesem Produkt finden Sie
in unserem Wachstumspaket.

Ich hoffe, ich habe lhnen mit meiner wirtschaftspolitischen Tour de Suisse
Appetit auf mehr gemacht und wiinsche lhnen einen schénen Aufenthalt in der
Schweiz.




